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LOGO ISTITUZIONALE
INSTITUTIONAL LOGO
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COLORI LOGO 
LOGO COLOURS

C 95 M 67 Y 0 K 0

R18 G 85 B 163

#1254a2

PANTONE 293C

C 0 M 84 Y 95 K 0

R 232 G 68 B 27

#e7441b

PANTONE 1665C
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VARIANTI CROMATICHE
CHROMATIC VARIANTS

Nel caso in cui non fosse possibile 
la stampa a colori oppure il logo sia 
da applicare su uno sfondo che non 
consente la corretta leggibilità dello 
stesso, può essere utilizzato nelle 
varianti monocromatiche. Il marchio 
dovrà essere in nero su fondi chiari e 
in bianco su fondi scuri.

In the event that colour printing is not
possible or the logo is to be applied
on a background that does not allow
it to be read properly, monochrome
variants may be used. The mark shall
be in black on light backgrounds and
in white on dark backgrounds.
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AREA MINIMA RISPETTO
MINIMUM RESPECT AREA

A = ½ altezza del monogramma
A = ½ monogram height
B = ½ larghezza del monogramma
B = ½ monogram width

A

B
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DIMENSIONI MINIME
MINIMUM DIMENSIONS

8 mm

Per garantirne la leggibilità, il logo 
non deve mai essere utilizzata ad 
una dimensione inferiore a quella qui 
mostrata. Per dimensione inferiore a 
8 mm utillizzare la versione del logo 
senza patoff.

To ensure readability, the logo must
never be used at a size smaller than
shown here. For dimensions smaller
than 8 mm, use the version of the
logo without patoff.
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USO IMPROPRIO
IMPROPER USE

Un utilizzo improprio del logo, come 
mostrato in questa pagina, causa una 
errata lettura del marchio e danneggia 
il valore del brand. Assicurarsi sempre 
di non commettere questi errori.

Improper use of the logo, as shown on
this page, causes a misreading of the
brand and damages the value of the
brand. Always make sure you do not
make these mistakes.

non utilizzare l’outline
do not use the outline

non modificare la forma
do not change the shape

non utilizzare sfondi
 che impediscona la leggibilità

do not use backgrounds that impede
readability

non modificare le proporzioni
tra gli elementi 

do not change the proportions of the
elements

non modificare i colori
do not change colours

non ombreggiare
do not shade

non utilizzare disposizioni diverse
da quella orizzontale

do not use arrangements other than
horizontal

non aggiungere elementi
do not add elements

non evidenziare parti
cambiando lo sfondo

not particularly highlighting the
background

NB: Le indicazioni riportate sono 
valide anche per l’utilizzo del logo in 
tutte le altre varianti.

Note: The indications given are also
valid for the use of the logo in all
other variants.
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UTILIZZO SENZA PAYOFF
USE WITHOUT PAYOFF

Il marchio può essere utilizzato senza 
payoff, dando quindi maggiore risalto al 
nome dell’azienda.
Questa versione è consigliata soprattutto nei 
casi in cui il logo deve essere riprodotto in 
dimensioni ridotte che non garantirebbero la 
leggibilità del payoff.

The mark can be used without the payoff,
thus giving greater prominence to the
company name.
This version is recommended especially in
cases where the logo must be reproduced in
a reduced size that would not guarantee the
readability of the payoff.
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VARIANTI CROMATICHE
CHROMATIC VARIANTS

Nel caso in cui non fosse possibile 
la stampa a colori oppure il logo sia 
da applicare su uno sfondo che non 
consente la corretta leggibilità dello 
stesso, può essere utilizzato nelle 
varianti monocromatiche. Il marchio 
dovrà essere in nero su fondi chiari e 
in bianco su fondi scuri.

In the event that colour printing is not
possible or the logo is to be applied
on a background that does not allow
it to be read properly, monochrome
variants may be used. The mark shall
be in black on light backgrounds and
in white on dark backgrounds.
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DIMENSIONI MINIME
MINIMUM DIMENSIONS

3 mm

Per garantirne la leggibilità, il logo 
senza payoff non deve mai essere 
utilizzata ad una dimensione inferiore 
a quella qui mostrata.

To ensure readability, the logo without
payoff should never be used at a size
smaller than the one shown here.
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LOGO VERTICALE
VERTICAL LOGO
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VARIANTI CROMATICHE
CHROMATIC VARIANTS

Nel caso in cui non fosse possibile 
la stampa a colori oppure il logo sia 
da applicare su uno sfondo che non 
consente la corretta leggibilità dello 
stesso, può essere utilizzato nelle 
varianti monocromatiche. Il marchio 
dovrà essere in nero su fondi chiari e 
in bianco su fondi scuri.

In the event that colour printing is not
possible or the logo is to be applied
on a background that does not allow
it to be read properly, monochrome
variants may be used. The mark shall
be in black on light backgrounds and
in white on dark backgrounds.
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DIMENSIONI MINIME
MINIMUM DIMENSIONS

Per garantirne la leggibilità, la 
versione verticale del  logo non 
deve mai essere utilizzata ad una 
dimensione inferiore a quella qui 
mostrata.

To ensure readability, the vertical
version of the logo must never be
used at a size smaller than the one
shown here.

10 mm
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AREA MINIMA RISPETTO
MINIMUM RESPECT AREA

A = ½ altezza del monogramma
A = ½ monogram height
B = ½ larghezza del monogramma
B = ½ monogram width

A

B



BRAND BOOK

MONOGRAMMA
MONOGRAM

Il monogramma  del logo 
Ellettrocanali può vivere 
separatamente per trasformarsi in 
timbro, elemento decorativo e di 
riconoscibilità immediata.

The Ellettrocanali logo monogram can
live separately to become a stamp, a
decorative and instantly recognisable
element.
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VARIANTI CROMATICHE
CHROMATIC VARIANTS

Nel caso in cui non fosse possibile 
la stampa a colori oppure il 
monogramma sia da applicare su 
uno sfondo che non consente la 
corretta leggibilità dello stesso, 
può essere utilizzato nelle varianti 
monocromatiche. Il marchio dovrà 
essere in nero su fondi chiari e in 
bianco su fondi scuri.

In the event that colour printing is not
possible or the monogram is to be
applied on a background that does
not allow for proper legibility of the
monogram, monochrome variants
may be used. The mark shall be in
black on light backgrounds and in
white on dark backgrounds.
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DIMENSIONI MINIME
MINIMUM DIMENSIONS

Per garantirne la leggibilità, il 
pittogramma non deve mai essere 
utilizzata ad una dimensione inferiore 
a quella qui mostrata.

To ensure readability, the pictogram
must never be used at a size smaller
than that shown here.

5 mm
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AREA MINIMA RISPETTO
MINIMUM RESPECT AREA

A = ½ altezza del monogramma
A = ½ monogram height
B = ½ larghezza del monogramma
B = ½ monogram width

A

B
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FONTS
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Aa
Roboto

Aa	 Regular

Aa	 Medium

Aa	 Black

Aa	 Bold

FONT

Per la comunicazione aziendale è 
stata designata la font Roboto.
Tutti i tipi di comunicazione, sia 
stampata che digitale, dovranno 
utilizzare questo carattere.
Si consiglia di prediligere i pesi, 
Regular, Medium, bold e Black.

For corporate communication, the
Roboto font has been designated.
All types of communication, whether
printed or digital, should use this
font.Regular, Medium, Bold and Black
weights are recommended.
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LINEE GUIDA TIPOGRAFICHE
TYPOGRAPHICAL GUIDELINES

In questa pagina vengono mostrate 
le linee guida tipografiche da 
seguire nella creazione di documenti 
contenenti testi.

This page shows the typographical
guidelines to be followed when
creating documents containing text.

AA	 Semi Bold

Aa	 Semi Bold

Aa	 Semi Bold

Aa	 Regular

TITOLO
TITLE

Sottotitolo 1
Subtitle 1

Sottotitolo 2
Subtitle 2

Corpo
Body
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Aa
Helvetica 

Aa	 Regular
Aa	 Bold

DIGITAL E WEB FONT
DIGITAL AND WEB FONTS

Per le esigenze web è stata definita la 
versione web font più vicina alla font 
primaria. L’utilizzo sarà prettamente 
web e digital in base alle esigenze e 
solo quando non possibile l’impiego di 
Helvetica.

For web requirements, the web font
version closest to the primary font
has been defined. The use will be
purely web and digital according
to requirements and only when not
possible the use of Helvetica.




